INTELLIGENCE

Brand Analysis

Ofrece una vision multimedia y transversal de como los medios y consumidores perciben una marca o compaiia
y sus productos, permitiendo detectar a tiempo, donde es necesario incrementar presencia, qué mensajes se
deben reforzar o modificar y a cuanta audiencia estan llegando para mejorar el posicionamiento.
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Vodafone

Reto

El Departamento de Comunicacion de Vodafone queria conocer si su estrategia de comunicacion se veia reflejada en
los medios y saber qué alcance tenia para poder adaptar su forma de comunicar y conseguir la mayor efectividad

. Solucion

Se le propuso Brand Analysis que es una solucidn que le permitio conocer de forma mensual el impacto mediatico de
la compaiiia, a nivel global y en relacion con su competencia mas directa, identificando las tematicas protagonistas
asi como el alcance y audiencia de su comunicacion.

Resultados

Esto permitio a Vodafone contextualizar en todo momento su posicionamiento en el sector, a ser flexible y poder
reaccionar de forma rapida adaptando su estrategia para conseguir mejores resultados.
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